
 

 

RRBM UNIVERSITY, ALWAR  

Three Years Bachelor of Arts 

(GARMENT PRODUCTION & EXPORT MANAGEMENT) 
CREDIT-BASED SEMESTER SYSTEM 

                                                     SEMESTER – III   
 

CORE COURSE I  

Code of the 
Course 

Title of the Course Level of Course Credits of course 

GPM-51T-  105  Introduction to Fashion  

Designing and Marketing 

         Theory 

5 4 

GPM-51  

P-   105 

  Clothing Construction 

        Practical 

5 2 

Type of Course Delivery Type of the Course 
Major Theory- Lecture, Sixty Lectures including 

diagnostic and formative assessments - 
during lecture hours 
Practical- Laboratory work and field 
visits.  

  
 

  

Course Code           Course Title Course Type L T P Credit 

GPM-51 

T-  105 

Introduction to Fashion  

Designing and Marketing 

             Theory 

Discipline 
Centric  Core  

(Major/Minor) 

4 0 0   4 

GPM-51  

P-105 

Clothing Construction 

            Practical 

 

 Discipline 

Centric  Core  

(Major/Minor) 

0 0 4   2 

  
TOTAL 

   
         6 



 

 

Type of Course Delivery Type of the Course 

  

  

Major/Minor Theory- Lecture, Sixty Lecture including diagnostic and 
formative assessments - during lecture hours 
Practical- Laboratory work and field visits.  

Prerequisites Central Board of Secondary Education or equivalent. 

Objectives of the 
Course (Theory) 

• To Understand the fashion terminology, sources, cycle, 
forecasting and factors affecting 
• To know about the fashion designers, history of garments, 
traditional costumes 
• To Develop the understanding of elements of marketing, 
and different documents of international trade. 

Objectives of the 
Course (Practical) 

• Develop skill in understanding all stitching techniques. 
• Develop expertise in basic and traditional embroidery which 
gives creative, decorative and ornamental effect on dress 

 

                                                SEMESTER III 

THEORY 
 

GPM -51T- 105-   (INTRODUCTION TO FASHION AND MARKETING) 

Theory Credit- 4                                                                                  60 Hours 

Max. Marks: 20+80 marks                                         Min. Pass Marks: 8+32 marks 

      
UNIT-I     

INTRODUCTION TO FASHION 
 
1. Fashion terminology, sources of fashion, 
 
2. Factors influencing fashion: Social, Economic, Legal, Technical, Environmental, 
Physical, Psychological, Consumer Opinion, Factors Retarding Fashion  
 



 

 

3. Fashion forecasting: steps, importance, Impact of digitalization on fashion 
forecasting, types  
 
4. Fashion Cycle: Concept, Steps, length of fashion cycle 
5. Indian and International fashion designers (five each). 
 
6. Sociological and psychological significance of clothing. 
 
 

UNIT- II  
TRADITIONAL COSTUMES 

 
1. Study of traditional costumes of various regions of India:Jammu and Kashmir, 
Himachal,Punjab,Rajasthan, Haryana, Gujarat,Maharashtra, West 
Bengal,Assam,Eastern States, Madhya Pradesh, Bihar, Karnataka, Kerala, Tamil Nadu, 
Andhra Pradesh.  
 

2. History of costumes of Indian civilization:  
 

● Vedic Period  

● Maurya Period  

● Gupta Period 

● Mughal Period 

● British Period (Pre independence) 

● Modern Period (Post Independence) 
        

3. Brief knowledge of world costumes: French, Greek, European 
 

 
UNIT-III    

ELEMENTS OF MARKETING 

 
1.Market : Meaning, Need, Classification of market on the basis of Geography, Time, 
Volume of Business, nature of product, consumption, competition, sellers position, 
transaction, regulation, characteristics of market.   
 
2. Market survey: Concept, Objectives, and Advantages, market survey templates 
Types, Suggestion and Preparation of a market research questionnaire. 
 
3. Elements of cost: Direct, Indirect elements of Material, labor and other expenses.  
 



 

 

4. Elementary knowledge of working capital: definition, factors affecting working 
capital, importance, types, operating cycle. 
 
5. Sources of finance: Based on time period, Based on ownership and control, Based 
on source of generation 
 
 

 

UNIT- IV    
DOCUMENTS IN FOREIGN TRADE 

 
1. Methods of payment in foreign trade: Concept, Methods: Open account, 
Consignment, Cash-in-Advance, letter of credit, Bank collection with their pros and cons 
 
2. Bill of Exchange in export business: Concept, characteristics, Types: 
Documentary bill of exchange,  Demand bill, Usance bill, Inland bills, Clean bill, Foreign 
bills, Accommodation bill, Supply bills, Fictitious Bill, Hundis, Advantages, 
Disadvantages, Format,  
 
3..Insurance: Concept, Working, Benefits, types:  Life insurance, Term Life Insurance, 
Health insurance, Automobile Insurance, Education Insurance, Home insurance, Unit-
Linked Insurance Plans, Endowment Plans, Retirement insurance, Whole Life 
Insurance, Insurance Plans for Children, Insurance Components, Key Features of 
Insurance, Tax Benefits of Insurance 
 
4. Letter of credit: Definition, Characteristics, Contents, Types 
 
 

      PRACTICAL 
      SEMESTER – III 

 
Practical Credit -2                                        30 Practical (2 hours each) 

                        GPM- 5IP- 105-   (CLOTHING CONSTRUCTION) 

1. Pattern making: 
 
i) Adult and Child’s basic block and sleeve block. 
 
ii) Sleeve Variations: Slash and Spread method-Puff, Bell, Lego mutton, Bishops 
sleeves. 
 
iii). Sleeve bodice Combination: Magyar, Raglan, Dolman sleeves. 
 
iv)  Different types of collars. 



 

 

 
v.) Different types of yokes. 
 
2. Stitching of each sleeve, collar, and yokes on the bodice block. 
 
3.  Fashion designing (5 each) on sheet: baby frocks, A-line frocks, Rompers, Sun suits, 
Skirts and Tops, Shirts with Shorts. 
 
Scheme of Examination – 

 
• Total Marks: 50 marks 
• Major: 20 marks 
• Minor - I:  10 marks 
• Minor - II: 10 marks 
• Internal and Record - 10 marks 

   
Learning Outcome of the Course –  
After studying the subject, the student will possess the basic knowledgeHistory of 
costumes, Different types of Indian and international costumes, Elements of marketing 
and documents used in marketing.   
  
Suggested books and reference including links to e-resources –  

 
●  Business organization- sahitya bhawan publication 
●  Vyavsayik sangathan evam prabandhan- Bhushan Agarwal sultan Chandra and 

Company 
● Vyavsayik sangathan- Naulakha 
● Bharat ki paramparagat kashidakari -Shrimati Santosh bhartiya. 

●  वèğ एवं फैशन : डॉ ऋतु गÜुता, डॉ रिæम गुÜता  
● पǐरधान इǓतहास से आधुǓनक बाज़ार तक: डॉ रिæम गÜुता, डॉ ऋतु गुÜता 

 

सेमेèटर III 

                                                        Øयोरȣ  
 

 Øयोरȣ  Đेͫडट- 4                                                                                      60 घंटे 

अͬधकतम अंक: 20+80 अंक  

Ûयनूतम उƣीण[ अंक: 8+32 अंक 

GPM -51T- 105- (फैशन और माकȶ Ǒटगं का पǐरचय) 



 

 

                                                     

                                                      यǓूनट-I  

फैशन का पǐरचय 

 

1. फैशन शÞदावलȣ, फैशन के İोत, 
 

2. फैशन को Ĥभाͪवत करने वाले कारक: सामािजक, आͬथ[क, कानूनी, तकनीक, पया[वरण, शारȣǐरक, 

मनोवै£ाǓनक, उपभोÈता राय, फैशन को धीमा करने वाले कारक 

 

3. फैशन पूवा[नुमान: चरण, मह×व, फैशन पूवा[नुमान पर ͫडिजटलȣकरण का Ĥभाव, Ĥकार 
 

4. फैशन चĐ: अवधारणा, चरण, फैशन चĐ कȧ लंबाई 

 

5. भारतीय और अतंरा[çĚȣय फ़ैशन ͫडज़ाइनर (Ĥ×येक मɅ पाँच)। 
 

6. कपड़ɉ का समाजशाèğीय और मनोवै£ाǓनक मह×व। 
 

इकाई- II  

पारंपǐरक वेशभषूा 
 

1. भारत के ͪवͧभÛन ¢ेğɉ कȧ पारंपǐरक वेशभूषा का अÚययन:   जàमू और कæमीर, Ǒहमाचल, पंजाब, 

राजèथान, हǐरयाणा, गुजरात, महाराçĚ, पिæचम बंगाल, असम, पूवȸ राÏय, मÚय Ĥदेश, ǒबहार, कना[टक, 

केरल, तͧमलनाडु, आंĢ Ĥदेश। 

 

2. भारतीय सßयता कȧ वेशभूषा का इǓतहास: 
 

● वᳰैदक काल 

● मौयᭅ काल 

● गु᳙  काल 

● मुगल काल 



 

 

● िᮩᳯटश काल (᭭वतंᮢता स ेपहले) 

● आधुिनक काल (᭭वतंᮢता के बाद) 
 

3. ͪवæव वेशभूषा का संͯ¢Üत £ान: ĥɅ च, Ēीक, यूरोपीय 

 

 
 
 
 

इकाई- III  

वͪपणन के त×व 

 

1. बाजार: अथ[, आवæयकता, भूगोल के आधार पर बाजार का वगȸकरण, समय, åयापार कȧ माğा, उ×पाद 

कȧ ĤकृǓत, खपत, ĤǓतèपधा[, ͪवĐेता कȧ िèथǓत, लेनदेन, ͪवǓनयमन, बाजार कȧ ͪवशषेताएं। 

 

2. बाजार सवȶ¢ण: अवधारणा, उɮदेæय और लाभ, बाजार सवȶ¢ण टेàपलेɪस Ĥकार, सुझाव और बाजार 

अनुसंधान Ĥæनावलȣ कȧ तैयारȣ। 
 

3. लागत के त×व: सामĒी, Įम और अÛय खचɟ के Ĥ×य¢, अĤ×य¢ त×व। 
 

4. काय[शील पूंजी का Ĥाथͧमक £ान: पǐरभाषा, काय[शील पूंजी को Ĥभाͪवत करने वाले कारक, मह×व, 

Ĥकार, पǐरचालन चĐ। 
 

5. ͪवƣ के İोत: समय अवͬध के आधार पर, èवाͧम×व और Ǔनयंğण के आधार पर, उ×पादन के İोत के 

आधार पर 
 

इकाई- IV  

वͪदेशी åयापार मɅ दèतावेज 

 



 

 

1. ͪवदेशी åयापार मɅ भुगतान के तरȣके: अवधारणा, तरȣके: खुला खाता, माल भेजना, अͬĒम नकद, ऋण 

पğ, बɇक संĒह और उनके प¢ और ͪवप¢ 

 

2. Ǔनया[त åयवसाय मɅ ͪवǓनमय पğ: अवधारणा, ͪवशषेताए,ं Ĥकार: दèतावेज़ी ͪवǓनमय पğ, मांग पğ, 

उपयोग पğ, अतंदȶशीय ǒबल, èवÍछ ǒबल, ͪवदेशी ǒबल, आवास ǒबल, आपूǓत[ ǒबल, काãपǓनक ǒबल, हंुडी, 

लाभ, हाǓन, ĤाǾप, 
 

3.बीमा: अवधारणा, काय[, लाभ, Ĥकार: जीवन बीमा, सावͬधक जीवन बीमा, èवाèØय बीमा, ऑटोमोबाइल 

बीमा, ͧश¢ा बीमा, गहृ बीमा, यूǓनट-ͧलÈंड बीमा योजना, बंदोबèती योजना, सेवाǓनवृͪ ƣ बीमा, संपूण[ जीवन 

बीमा, बÍचɉ के ͧलए बीमा योजना, बीमा घटक, बीमा कȧ मुÉय ͪवशषेताएं, बीमा के कर लाभ 

 

4. ऋण पğ: पǐरभाषा, ͪवशषेताएँ, ͪवषय-वèतु, Ĥकार। 

 

                                                   Ĥायोͬगक  

सेमेèटर - III 

 

ĤिैÈटकल Đेͫडट -2                                                             30 ĤिैÈटकल (Ĥ×येक 2 घंटे) 

 

GPM- 5IP- 105- (वèğ Ǔनमा[ण) 

 
1. पैटन[ बनाना: 
 

i) वयèक और बÍच ेका मूल Þलॉक और èलȣव Þलॉक। 
 

ii) èलȣव वैǐरएशन: èलैश और èĤेड ͪवͬध-पफ, बेल, लेगो मटन, ǒबशप èलȣåस। 
 

iii). èलȣव बोͫडस कॉिàबनेशन: मÊयार, रागलान, डोलमैन èलȣåस। 
 

iv) ͪवͧभÛन Ĥकार के कॉलर। 
 

v.) ͪवͧभÛन Ĥकार के योक। 
 



 

 

2. बोͫडस Þलॉक पर Ĥ×येक èलȣव, कॉलर और योक कȧ ͧसलाई। 
 

5. शीट पर फैशन ͫडजाइǓनगं (Ĥ×येक 5): बेबी ĥॉक, ए-लाइन ĥॉक, रोàपर, सन सूट, èकट[ और टॉप, शॉɪ[स 
के साथ शट[। 
 

परȣ¢ा कȧ योजना – 

 
• कुल अकं: 50 अकं 

 • मुÉय: 20 अकं 

• लघ ु- I: 10 अकं 

• लघ ु- II: 10 अकं 

• आंतǐरक और अͧभलेख - 10 अकं 

 

पाɫयĐम के सीखन ेके पǐरणाम  
 

ͪवषय का अÚययन करने के बाद, छाğ वेशभूषा का इǓतहास, ͪवͧभÛन Ĥकार कȧ भारतीय और अतंरा[çĚȣय 

वेशभूषा, ͪवपणन के त×व और ͪवपणन मɅ उपयोग ͩकए जाने वाले दèतावेजɉ का बुǓनयादȣ £ान ĤाÜत 
करɅगे। 

 
 

ई-संसाधनɉ के लͧकं सǑहत सझुाई गई पèुतकɅ  और संदभ[ – 

 
● åयावसाǓयक संगठन- साǑह×य भवन Ĥकाशन 

● åयावसाǓयक संगठन एवं Ĥबंधन- भूषण अĒवाल सुãतान चġंा एंड कंपनी 
● åयावसाǓयक संगठन- नौलखा 
● भारत कȧ परंपरागत कशीदाकारȣ - Įीमती संतोष भारतीय 

● वèğ एवं फैशन: डॉ. ऋतु गुÜता, डॉ. रिæम गुÜता  
● इǓतहास से आधुǓनक बाजार तक: डॉ. रिæम गुÜता, डॉ. ऋतु गुÜता 
●  

                               

  



 

 

RRBM UNIVERSITY, ALWAR 

Three Years Bachelor of Arts 

(GARMENT PRODUCTION & EXPORT MANAGEMENT) 
CREDIT-BASED SEMESTER SYSTEM 

 
                                           SEMESTER – IV   
 

Course Code           Course Title Course Type L T P Credit 

GPM-51 

  T- 106 

Fashion Designing  

and Entrepreneurship 

         (Theory) 

Discipline 
Centric  Core  

(Major/Minor) 

4 0 0   4 

GPM-51  

  P-106 

Apparel Designing 

      (Practical) 

 Discipline 

Centric  Core  

(Major/Minor) 

0 0 4  2 

  
TOTAL 

   
    6 

 

CORE COURSE I  

 

Code of the 
Course 

Title of the Course Level of Course Credits of course 

GPM-51 

T-     106 

Fashion Designing  

and Entrepreneurship 

         (Theory) 

 
5 

 
4 

GPM-51  

P-   106 

Apparel Designing 

      (Practical) 

 
5 

 
2 

Type of Course Delivery Type of the Course 
Major Theory- Lecture, Sixty Lectures including 

diagnostic and formative assessments - during 
lecture hours 
Practical- Laboratory work and field visits.  

 



 

 

Type of Course Delivery Type of the Course 

Major/Minor Theory- Lecture, Sixty Lecture including diagnostic and 
formative assessments - during lecture hours 
Practical- Laboratory work and field visits.  

Objectives of the 
Course (Theory) 

• To Understand the classification, elements and principle of 
design. 
• To know about the different color schemes, layout of 
design, fitting problems and remedy. 
• To Develop the understanding of readymade garment 
industries and entrepreneur and entrepreneurship 
classification and traits  

Objectives of the 
Course (Practical) 

• Develop skill in understanding all stitching techniques. 
• Develop expertise in basic and traditional embroidery which 
gives creative, decorative and ornamental effect on dress 

 

  SEMESTER IV 
THEORY 

Theory Credit- 4                                                                                  60 Hours 

GPM -51T- 106-  

Max. Marks: 20+80 marks                                      Min. Pass Marks: 8+32 marks 

Syllabus -       (FASHION DESIGNING AND ENTREPRENEURSHIP) 

 
UNIT- I      

                                                    DESIGN 
 

1. Classification of design -Definition of Design, Structural and Decorative Designs 
 
2. Elements-: 

● Line- Vertical,Horizontal, Diagonal and Floral 
● Color and color schemes, psychological effects of color on clothes. 
● Texture 
● Form 

3. Principles of design. 
● Balance - Formal and Informal 
● Rhythm- Gradation, Radiation, Variation 



 

 

● Emphasis (Focal Point) 
● Proportion 
● Harmony 

4. Layout of design of fabric in cutting- floral, checks, plaids, lines. 
 

 

UNIT- II    
TECHNIQUES IN PATTERN MAKING 

 

1. Eight Head theory- Principles- Eight Head Figure, Croquis Figure- 9-½, 10- ½, 11- ½ 
. 
2. Pattern making techniques - 

● Drafting, 
● Draping,  
● Flat Pattern- Paper pattern, Commercial Pattern 
● Grading 

3. Fitting-Elements of Fitting 
● Grain 
● Set 
● Line 
● Balance 
● Ease 

4.Factors/ Calculation to be considered while fitting 
● Shoulders 
● Bust/Chest 
● Neck 
● Collar 
● Arms Eye 
● Sleeves 
● Waist 
● Hips 
● Crotch 

5. Methods of Fitting, Common Fitting problems.  
 

 

UNIT- III    
READY MADE GARMENT INDUSTRY 

 
1. History of the ready-made garment industry. Origin, Advantages, Disadvantages, 
History, Problems and prospects in the global market, Market Segmentation, 
challenges. 



 

 

 
2. Branded vs. unbranded market: Concept, Tactics to start ideal branding, 
Importance, components of good brand, Market level of fashion brands, Difference 
between branded and unbranded garments. 
 
3. Global Apparel brands: For Men, Women and Children 
 
4. Garment Export: Global Places, Types, Amount 
 

 

UNIT- IV    
ENTREPRENEURSHIP 

 
1. Entrepreneurship: Concept, Meaning, Definition, Nature Characteristics,  
 
2. Entrepreneur: Characteristics, Attributes, Functions, Entrepreneurial Process, Role 
 
3. Types of Entrepreneurship: Classification, Start-up versus Corporate 
Entrepreneurship 
 
4. Government Encouragement to entrepreneurship: Need, importance of 
government help and encouragement to entrepreneurs, various types and forms. 
 

                                                          Practical 
                                     SEMESTER – IV 
 
Practical Credit -2                                   30 Practical (2 hours each) 

GPM- 5IP- 106-  (APPAREL DESIGNING) 

  
1. Colour wheel and colour scheme.-Monochromatic,Analogous, Complementary, Split 
Complementary, Triad. Cool and Warm, Neutral ColoursColours, Hue scale 
 
2. Introduction to eight head theory and stick figure 9.5", 10.5". 
 
3. Developing an adult croquis from block Figures. 
 
4. Draping of garments on croquis (at least 8 sheets) using different colors schemes 
and occasions. 
 
 



 

 

5. Redesigning of Old Garment:  
 
i) Consider factors such as: money, creativity, individuality, skills, needs, 
 
ii). piecing or patchwork 
 
iii). Use of special fabric. 
 
iv) Use of decorative embroideries 
 
v) Trims 
 
vi)  Paints and dyes 
 
6. Preparation of a portfolio. 
 
7. Introduction of fashion designing in fashion shows. 
 
Scheme of Examination – 

 
• Total Marks: 50 marks 
• Major: 20 marks 
• Minor - I:  10 marks 
• Minor - II: 10 marks 
• Internal and Record - 10 marks 

   
Learning Outcome of the Course –  
After studying the subject, the student will possess the basic knowledge of fashion 
designing, elements and principles of designs  along with various techniques used in 
pattern making. A brief knowledge of readymade garment industry and 
entrepreneurship is also provided to the students. 
  
Suggested books and reference including links to e-resources –  

 
●  Business organization- sahitya bhawan publication 
●  Vyavsayik sangathan evam prabandhan- Bhushan Agarwal sultan Chandra and 

company 
● Vyavsayik sangathan- Naulakha 
● Bharat ki paramparagat kashidakari -Shrimati Santosh bhartiya. 

●  वèğ एवं फैशन : डॉ ऋतु गÜुता, डॉ रिæम गुÜता  
● पǐरधान इǓतहास से आधुǓनक बाज़ार तक: डॉ रिæम गÜुता, डॉ ऋतु गुÜता 

 
 

  



 

 

 सेमेèटर IV 

Øयोरȣ  
 

Øयोरȣ  Đेͫडट- 4 60 घंटे 

अͬधकतम अंक: 20+80 अंक  

Ûयनूतम उƣीण[ अंक: 8+32 अंक 

जी.पी.एम -51टȣ- 106- 
 

पाɫयĐम - (फैशन डͫजाइǓनगं और उɮयͧमता) 
 

इकाई- I  
डͫजाइन 

 
1. ͫडजाइन का वगȸकरण - ͫडजाइन कȧ पǐरभाषा, संरचना×मक और सजावटȣ ͫडजाइन 

 

2. त×व-: 

● रेखा- ऊÚवा[धर, ¢ैǓतज, ͪवकण[ और पुçप 

● रंग और रंग योजनाएं, कपड़ɉ पर रंग का मनोवै£ाǓनक Ĥभाव। 
● बनावट 

● Ǿप 

 

3. ͫडजाइन के ͧसɮधांत 

● संतुलन - औपचाǐरक और अनौपचाǐरक 

● लय- Đͧमकता, ͪवͩकरण, ͧभÛनता 
● दबाव  (फोकल Üवाइंट) 
● अनुपात 

● हारमनी  
 

4. कǑटगं मɅ कपड़ ेके ͫडजाइन का लेआउट- Ýलोरल , चेक, Üलेड, रेखाएं। 
 

 
  



 

 

इकाई- II  
पटैन[ बनाने कȧ तकनीक 

 

1. आठ ͧसर का ͧसɮधांत- ͧसɮधांत- आठ ͧसर वालȣ आकृǓत, Đोͩकस आकृǓत- 9-½, 10-½, 11-½। 
 

2. पैटन[ बनान ेकȧ तकनीक- 

● ĜािÝटंग, 

● Ĝेͪ पगं, 

● Ýलैट पैटन[- पेपर पैटन[, कमͧश[यल पैटन[ 
● Ēेͫडगं 

 

3. ͩफǑटगं-ͩफǑटगं के त×व 

● Ēेन 

● सेट 

● लाइन 

● संतुलन 

● आसानी 
 

4.ͩफǑटगं करते समय ͪवचार ͩकए जाने वाले कारक/गणना 
● कंधे 

● बèट/छाती 
● गद[न 

● कॉलर 
● बाहɅ 
● आंखɅ 
● आèतीन 

● कमर 
● कूãहे 

● Đॉच 

 

5. ͩफǑटगं के तरȣके, सामाÛय ͩफǑटगं कȧ समèयाएं। 
 

 
  



 

 

इकाई- III  
रेडीमेड गारमɅट उɮयोग 

 

1. रेडीमेड गारमɅट उɮयोग का इǓतहास। उ×पͪƣ, लाभ, हाǓन, इǓतहास, वैिæवक बाजार मɅ समèयाएं और 

संभावनाएं, बाजार ͪवभाजन, चुनौǓतयां। 
 

2. Ħांडडे बनाम अनĦांडडे बाजार: अवधारणा, आदश[ Ħांͫ डगं शुǾ करने कȧ रणनीǓत, मह×व, अÍछे Ħांड के 

घटक, फैशन Ħांडɉ का बाजार èतर, Ħांडडे और अनĦांडडे कपड़ɉ के बीच अतंर। 
 

3. वैिæवक पǐरधान Ħांड: पुǽषɉ, मǑहलाओं और बÍचɉ के ͧलए 

 

4. पǐरधान Ǔनया[त: वैिæवक èथान, Ĥकार, माğा 
 

 

इकाई- IV  
उɮयͧमता 

 
1. उɮयͧमता: अवधारणा, अथ[, पǐरभाषा, ĤकृǓत ͪवशषेताएँ, 
 

2. उɮयमी: ͪवशषेताएँ, गुण, काय[, उɮयमशीलता ĤͩĐया, भूͧमका 
 

3. उɮयͧमता के Ĥकार: वगȸकरण, èटाट[-अप बनाम कॉपȾरेट उɮयͧमता 
 

4. उɮयͧमता को सरकारȣ Ĥो×साहन: आवæयकता, उɮयͧमयɉ को सरकारȣ सहायता और Ĥो×साहन का 
ͪवͧभÛन Ĥकार और Ǿप।                                                           
 
 
 

                                                              Ĥायोͬगक  

सेमेèटर – IV 

 

ĤिैÈटकल Đेͫडट -2                                                  30 ĤिैÈटकल (Ĥ×येक 2 घंटे) 

GPM- 5I P- 106- (पǐरधान डͫजाइǓनगं) 
 



 

 

1. रंग चĐ और रंग योजना.-मोनोĐोमैǑटक, अनुǾप, पूरक, ͪवभािजत पूरक, ğय. ठंडा और गम[, तटèथ रंग, 
रंग पैमाना 
 

2. आठ ͧसर ͧसɮधांत और िèटक ͩफगर 9.5", 10.5" का पǐरचय. 
 

3. Þलॉक ͩफगर से एक वयèक Đोͩकस ͪवकͧसत करना. 
 

4. अलग-अलग रंग योजनाओं और अवसरɉ का उपयोग करके Đोͩकस (कम से कम 8 शीट) पर कपड़ɉ को 
लपेटना. 
 

5. पुराने पǐरधान का पुनः ͫडजाइन: 
 

i) ऐसे कारकɉ पर ͪवचार करɅ : पैसा, रचना×मकता, åयिÈत×व, कौशल, ज़ǾरतɅ, 
 

ii). पीͧसगं या पैचवक[  
 

iii). ͪवशषे कपड़ ेका उपयोग. 
 

iv) सजावटȣ कढ़ाई का उपयोग 

 

v) ǑĚàस 

 

vi) पɅट और रंग 

 

6 . पोट[फोͧलयो तैयार करना। 
 

7 . फैशन शो मɅ फैशन ͫडजाइǓनगं का पǐरचय 

 

परȣ¢ा कȧ योजना – 
 

• कुल अकं: 50 अकं 

• मेजर: 20 अकं 

• माइनर - I: 10 अकं 

• माइनर - II: 10 अकं 

• आंतǐरक और ǐरकॉड[ - 10 अकं 

 



 

 

 
 

पाɫयĐम का सीखने का पǐरणाम -  
 

ͪवषय का अÚययन करने के बाद, छाğ को फैशन ͫडजाइǓनगं, ͫडजाइन के त×वɉ और ͧसɮधांतɉ के साथ-

साथ पैटन[ बनाने मɅ उपयोग कȧ जाने वालȣ ͪवͧभÛन तकनीकɉ का बुǓनयादȣ £ान होगा। छाğɉ को रेडीमेड 

पǐरधान उɮयोग और उɮयͧमता का संͯ¢Üत £ान भी Ĥदान ͩकया जाता है। 
 

ई-संसाधनɉ के लͧकं सǑहत सझुाई गई पèुतकɅ  और संदभ[ -  
 

● åयावसाǓयक संगठन- साǑह×य भवन Ĥकाशन  

● åयावसाǓयक संगठन एवं Ĥबंध- भूषण अĒवाल सुãतान चġंा एंड कंपनी  
● åयावसाǓयक संगठन- नौलखा  
● भारत कȧ परंपरा कशीदाकारȣ -Įीमती संतोष भारतीय 

●  वèğ एवं फैशन: डॉ. ऋतु गुÜता, डॉ. रिæम गुÜता   
● इǓतहास से आधुǓनक बाजार तक: डॉ. रिæम गुÜता, डॉ. ऋतु गुÜता 
 

 
 
 
 
 


